€ LesEchos

de lecteurs influents chaque mois

MERCREDIZZMAIZI
Ferroviaire Comment la Chine pousse

ot pour faire
ses pions sur la carte de [Europevaw o/

LesEchos

DECRYPTAGE
Banques : les pistes de I'Europe pou
éviter la réédition de la crise
américaine de 2023 =

Un document de recherche du Comité européen du risque systémique (CERS) - une entité prés}
par Christine Lagarde - envisage un durcissement de la surveillance de la liquidité des banque
Europe. Ces réflexions interviennent dans la foulée de la chute de Silicon Valley Bank et de Crd
Suisse, 1'an dernier.

ACPM OneNext Influence 2024



LesEchos

Une marque média puissante

sur toutes les cibles influentes En couverture

/2 /3 /10

dirigeant de futur créateur Top 1 revenus
grandes entreprises d’entreprise >160K€ Net /an
lobbyiste prescripteur lifestyle élus a un niveau

(Mode, Beauté, Déco, Food, Travel) nationa]_

ACPM OneNext Influence 2024 - brand 30 jours Les Echos




LesEchos

La marque média de référence
de tous les leaders

Leaders
ECONOMIE BUSINESS

1¢r en affinité
d e Iq P Q N + Dirigeants de Grandes Entreprises

Ind. 173

» Futurs Créateurs d’Entreprise

Ind. 125

* Top Managers
(Encadrement 50 salariés et +)

Ind. 133

Leader§
ENGAGES

* Investisseurs BtoB Environnement

> 100K€ (12 mois)
Ind. 140

» Top Cadres soucieux
de I'environnement

ind. 118

ACPM OneNext Influence 2024 - brand 30 jours Les Echos / UC Marques de PQN = Les Echos, Le Parisien/AEF, Le Monde, Le Figaro, La Croix, Libeéation, L'Equipe

Leaders
INFLUENTS

* Top Cadres
les plus suivis sur LinkedIn

Ind. 152

* Les plus prescripteurs BtoB
(prestataires, produits)

Ind. 126



LesEchos

le leadership se redefinit

volonté de s'impliquer
de trouver des solutions dans I'action.

ouvert et constructif
débats sociétaux

société civile transition
éco-responsable.

Leaders & Optimistes.
LesEchos

Le Parisien

MEDIAS




LesEchos

Les Leaders & Optimistes, une cible BtoB stratégique activable en data

Pouvoir de conviction professionnel,
par son authenticité + son expertise

s o o i . i
optimistes  roeomiiemmiges o

Capacité a mobiliser ses audiences

Avec nofre écosystéme de : : :
(sociales, interprofessionnelles...)

ciblage 100% first-party
LesEchos

S@NAR LeParisien

MEDIAS




LesEchos

5 ciblages data 100% first-party
pour toucher nos internautes les plus influents

LE CREATEUR LE GAME
NEW BUSINESS CHANGER 3.0

chan
climq

¥
“ J
0j

700k

profils fir:’g!%urw 30 profils first-party 30

Des segments qui réunissent 2M de profils first party Leaders & Optimistes

Le tercile le plus engagé parmiles 6 m d'internautes mensuels
LesEchos

S@NAR Le Parisien

MEDIAS




Etude "Au Coeur de I'influence"
La presse premium, une référence pour les nouvelles voix de I'influence

RESULTATS POUR CHAQUE TYPE D'INFLUENCEURS
RECENSES DANS L’ETUDE

6/ 1 O 56% SO 59% 61% 61%

acteurs de l'influence citent
une marque de presse premium

parmi leurs titres préférés* & é é

Leaders Jeunes actifs Influenceurs Engagés Influenceurs
professionnels charismatiques amateurs
LesEchos
ETUDE « AU CCEUR DE L'INFLUENCE » + LES ECHOS LE PARISIEN MEDIAS « MEDIA FIGARO « M PUBLICITE SOCIQVISion le Pd"Slen
MEDIAS

* Base : consulte au moins un titre de presse souvent ou de temps en femps pour suivre I'actualité (1072)




Etude "Au Cceur de I'influence"
La presse premium : tous les atouts de 'influence

Les lecteurs assidus de la presse premium reconnaissent ses spécificités et ses atouts

FIABLE

+7 pts

¥

PROFESSIONNEL

+9 pts

SOURCE
D'APPRENTISSAGE

+8 pts

EXPERT

+4 pts

Ecarts lecteurs assidus de presse premium vs Ensemble

OOOOOOOOO

PLURALISTE

+4 pts

Les Ef:l}os
e Parisien

MEDIAS




Etude "Au Coeur de I'influence"
Capitalisez sur le pouvoir de 'influence de la presse premium

COMPARAISONS DES SOURCES D'INFORMATION

60

JT des chaines de télévision générolis’resO
Presse magazine Chaines d'information en continu
Comptes de personnes d'actualitél ‘

indépendants sur les réseaux
SocCiaux ( Radios généralistes

n
o

N
o

Les nouveaux média
d'information en format vidéo

Podcasts indépendants ‘J

EMOTION (%) — ATTIRER L'ATTENTION
) w
(=) S

—
o

0 10 20 30 40 50 60 70 80 LesEchos
LEGITIMITE (%) — ETRE CREDIBLE I PariSi?n
ETUDE « AU CCEUR DE L'INFLUENCE » * LES ECHOS LE PARISIEN MEDIAS * MEDIA FIGARO * M PUBLICITE SOCid)’ ision MEDIAS

GROUPE IFOP



Les Ef:l}os
e Parisien

MEDIAS

Contactez-nous : communication_regie@lesechosleparisien.fr

Suivez-nous sur medias.lesechosleparisien.fr

et sur nos réseaux sociaux

infl fAXNC



https://medias.lesechosleparisien.fr/
https://www.facebook.com/echosparisienmedias/
https://www.linkedin.com/company/lesechosleparisienmedias/
https://www.instagram.com/echosparisienmedias/?hl=fr
https://twitter.com/EchosParisien_M
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