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LA MARQUE QUI RASSEMBLE
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DES CURIEUX
BIEN DANS LEUR EPOQUE

BiImeilleure consommation |
. ©  basée sur de nouveaux
reperes et alternatives

UsleYvision posifive e ISR Une intégration

nouvelles elslynouvelles pratiques
technologies qui facilitent la vie

76% des lecteurs du Parisien 79% des lecteurs du Parisien

et de nouveautés
58% des lecteurs du Parisien

91% des lecteurs du Parisien

aiment ce qui est nouveaqu

:lls sont a I'aise avec les nouvelles : : o . o . P
. , : . . . . . = lIs utilisent le drive, livraison a P . .
lls continuent d’apprendre : technologies, s'organisent mieux : : .. ; P ls utilisent les appli-scan et
. : . P domicile, achats en lignes, i .
fout au long de leur vie et avec les technologies de P , P se dirigent vers le seconde
o P paiements sans contact, : ) )
communication, gagnent du P : e e main ou la location
- ¢ diversification des mobilités
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DES CITOYENS RESPONSABLES
DOTES D’UNE FORTE CONSCIENCE ECOLOGIQUE ET SOLIDAIRE

. BN c onvictions écologiques, HMUi¥souhait d’engagementiitl it
Une consommation P U P P Une priorité aux
raisonnée et labellisé c|EHE notamment liees a . et de fransparence BN\ aleurs du vivre ensemble
P P e[sentreprises

- I'alimentation et I'automobile :
81% des lecteurs du Parisien 85% des lecteurs du Parisien 92% des lecteurs du Parisien 85% des lecteurs du Parisien

lls sont inquiets de la pollution,

. ; lls souhaitent un engagement
leur prochaine voiture sera

IIs privilégient le bio, Made In . : éthique des entreprises et une L'égalite de tous, la
o ecologique. lls consomment de s P 2 S
France, produits issus de saison et limite leur fransparence de la composition : : solidarite et la genérosite
commerce eéquitable . . et origine des produits comme valeurs essentielles
consommation de viande par alimentaires

conviction écologique
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LE PARISIEN,
LA MARQUE DES CITOYENS DU MIEUX

Ces consommateurs et citoyens de demain sont
conscients que leurs comportements au quotidien
déterminent leur avenir.

Avec un mode de vie a la fois plus responsable et fres
urbain, ils cherchent a concilier leurs valeurs et leurs
choix de consommation.
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LE PARISIEN

LEUR APPORTE DES REPONSES

Le Parisien aide ses lecteurs G

faire les meilleurs choix, et leur apporte
les solutions pour optimiser leur impact
au fravers des gestes du quotidien.

e, rénarati i £t maintenant,
Entretien, réparations, conduite "”ws's“;us

Comment alléger J e

Son budgetaito
e CEST DE SAISON EN FEVRIER o =
B BES . BE S
A TERRE |15/ 17 2 < sB]
] Kk -§ & i

Food chegking .
Mais que vaut

lesteak sans viande
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VIDEO. Les <laits» végétaux peuvent-ils Episode 64. Aller autravail avéloala E
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6 SEGMENTS DATA
POUR TOUCHER CES CITOYENS DU MIEUX

' *MIEUX

MANGER
Py

DE PROFILS 1ST PARTY
ACTIVABLES

qui mise sur la transparence et la
personnalisation

Un ciblage stratégique | (] MIEUX PRESERVER
qui concilie responsabilité et q=l ‘ ’, LA PLANETE &

consommation 1.1M de profils

<

2.1M de profils.

FACILITER LA VIE—
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Informer, mobiliser, accompagner

23,7 MILLIONS

DE LECTEURS CHAQUE MOIS

soit pres d’

1 Francais sur 2

desindividusde 15 a

chaque mois,

1 Francais sur 2
ou plus :

ACTIFS 25-49 ANS
49% 51%

URBAINS FRANCILIENS
50% 66%

CSP+ CSP++
54% 58%

e Next Global 2022 S1 — Brand 30 jours — Audience dédupliquée LES ECHOS + LE PARISIEN



RETROUVEZ-NOUS SUR
LeS EChOS medias.lesechosleparisien.fr

I_e PariSien ET SUR NOS RESEAUX SOCIAUX
MEDIAS m n g @



https://medias.lesechosleparisien.fr/
https://www.facebook.com/echosparisienmedias/
https://www.linkedin.com/company/lesechosleparisienmedias/
https://twitter.com/EchosParisien_M
https://www.instagram.com/echosparisienmedias/?hl=fr

