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owmiiiion 3 MARQUES HISTORIQUES S’ASSOCIENT
POUR SOUTENIR VOS CAMPAGNES RESPONSABLES

PROLONGEMENT JUSQU’AU 31/12/20

LesEchos

INFLUENCE PUISSANCE EFFICACITE

S’appuyer sur des Associer Amplifier la mémorisation des
marques référentes print & digital messages en maximisant
et de confiance couverture et répétition

LE ¥IGARO

Le Parisien

Campagnes éligibles :

Engagement sociétal / Environnemental de I'entreprise o o

Solidarité, remerciements / Sécurité, tragabilité, production locale Lputtes MEDARO | 2
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2 DISPOSITIFS

POUR TOUCHER LES CIBLES QUI COMPTENT
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INITIATIVE CONTRIBUTION

3 pages dans chaque titre

l’ﬁavec aialy %

= 1 HP en exclu sur chaque site

Source : ACPM One Next Global 2020 V2 — Brands 30 jours dédupliquées

INITIATIVE CONTRIBUTION +++

5 pages dans chaque titre avec 1 EP garanti a minima
1 HP en exclu sur chaque site
1 étude post-test mesurant I'impact sur I'image de marque

LesE_cl}os
LeParisien
M ED IAS

5,6M

de contacts

CSP+

8,4M

de contacts

CSP+

MED/A
F/GARO
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mhivion  CO=-CONSTRUIRE L’AVENIR
AVEC CEUX QUI AGISSENT

LesEchos Le Parisien Les EChOS

touchent chaque mois

Stratégie, relations
o . Relocalisation : avec Bolloré:
67% des Francais lenoucaureve i
ancais
74% des 25-49 ans e Ecologie

79% des CSP+

Ladifficile sortie
duchomage partiel

Laite |
chantier ™

de Macron ?J‘

PAGES 2ET3
Une fois la crise sanitaire

passée, concilier relance
économique et respect

de l'environnement

sera I'un des défis majeurs
des mois & venir pour e pavs.

Sports m1erie
Des acteurs de Ligue 1

jugent leretour
dufoot en Allemagne

LETIGARO

Eloge de l bicydette
Découvrir la France
par les pemes routes

LesEchos MED/A
Le Parisien F/GARO

MEDIAS

Source : ACPM One Next Global 2020 V2 — Brands 30 jours dédupliquées / Premium 2017, Brands 30 jours dédupliquées




CONTRIBUTION

MANIFESTO

« En ces temps inédits qui nous appellent a interroger nos certitudes et a challenger nos modes de
fonctionnement, nous avons repensé a lorigine étymologique du métier qui nous unit, |a
communication, du latin communicare : mettre en commun.

Aujourd’hui, les attentes des Francais a I’égard des entreprises et des marques n’ont jamais été
aussi grandes : ils aspirent a en connaitre la raison d’étre, les valeurs, les engagements concrets...

Pour vous accompagner dans ces enjeux, Les Echos Le Parisien Médias et MEDIA.figaro ont donc fait
le choix de s’unir. C’est la notre initiative commune et notre contribution : mettre en commun ce qui
fait la force de nos marques médias, leur pouvoir d’influence et leur réle de tiers de confiance.

Pour vous permettre de concevoir et de diffuser, avec force et conviction, aupres des Francais ces
communications responsables. »

Aurore Domont et Corinne Mrejen ’
Présidente de MEDIA figaro et Directrice Générale du Groupe Les Echos Le Parisien / Pble Partenaires

Juin 2020

LesEchos MED/A
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s CONTACTS

LesE_cl}os
Le Parisien

MEDIAS

Philippe Pignol
Directeur Général
ppignol@lesechosleparisien.fr

Nicolas Danard
Directeur déléegué Revenue Management
ndanard@lesechosleparisien.fr

MED/A
F/GARO

CULTIVER L’INTERET

Chantal Follain - de Saint Salvy
Directrice déleguée Pdle Actu
cdesaintsalvy@media.figaro.fr

Martine El Koubi

Directrice déléeguée Trading et
Business Management

melkoubibordes@media.figaro.fr

LesEchos MED/A

MMMMMM

Lqurisien F/GARO

uuuuuuuuu INTERET




	Diapositive numéro 1
	Diapositive numéro 2
	Diapositive numéro 3
	Diapositive numéro 4
	Diapositive numéro 5
	Diapositive numéro 6

