
Près d’1 Français sur 2
touché chaque mois
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ACPM – ONE NEXT GLOBAL 2020 V2 BRAND 30J LPAEF et ONE NEXT 2020 LNM LPAEF

UNE MARQUE 

QUI RASSEMBLE

48% DES FRANÇAIS
lisent Le Parisien chaque mois

sur au moins un support de la marque

25,3 MILLIONSDE LECTEURS

L'EQUIPE LE MONDE LP LE FIGARO LIBERATION LES ECHOS LA CROIX

2,4 MILLIONS

DE  LECTEURS  CHAQUE  JOUR
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ACPM – ONE NEXT GLOBAL 2020 V2 BRAND 30J LPAEF

Le Parisien touche 

les citoyens actifs 
qui,  à travers leur vie 

personnelle et professionnelle,

font l’actualité
54% 
de couverture de couverture

Une marque qui rassemble

LES ACTEURS DE 

LA SOCIÉTÉ 

53% 53% 
de couverture
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Le Parisien aide ses lecteurs à faire

LES MEILLEURS CHOIX 

et prendre LES MEILLEURES DÉCISIONS

DIGITAL
CULTURE
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Le Parisien apporte 

des SOLUTIONS
pour optimiser 

LEUR IMPACT

Parce que les lecteurs 

sont conscients que 

leurs comportements au 

quotidien déterminent leur avenir
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Des lecteurs concernés 

et impliqués

DES CITOYENS 

DU MIEUX

ACPM – ONE NEXT INSIGHT, Brand Le Parisien Aujourd'hui en France Insight ESTIME

• Aiment tout ce qui est nouveau – ind. 131

• Achètent souvent une nouvelle marque pour tester – ind. 140

• Achètent de nouveaux produits avant la plupart de leurs amis – ind. 140

• Les gens leur demandent conseil – ind. 148

• Déclarent que nous devrions faire notre possible pour l’égalité des droits – ind. 106

• Pensent qu’il est important que les entreprises agissent de manière éthique – ind. 111

• Solidarité et générosité sont des valeurs essentielles pour eux – ind. 109

• Pensent que la technologie peut améliorer la qualité des rapports humains – ind. 145

• Privilégient le bio – ind. 111

• Préfèrent les vêtements issus du commerce équitable – ind. 132

• Utilisent les appli de notations pour choisir leurs produits du quotidien – ind. 131

• Aiment les technologies qui facilitent la vie au quotidien – ind. 126

• Ont recours au drive piéton – ind. 163, livraison à domicile - ind. 144, 

click and collect - ind. 117

• Utilisent les transports partagés – ind. 121



ACCOMPAGNE

LES CITOYENS DU MIEUX
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PLUS DE

1 FRANÇAIS

SUR 2

28 M
de lecteurs, internautes, mobinautes 

et tablonautes chaque mois

URBAINS

59 %
de couverture

AGGLO

PARISIENNE

74 %
de couverture

ACTIFS

59 % 
de couverture

CSP +

64 %
de couverture

25 – 49 ANS

59 %
de couverture

ACPM – ONE NEXT GLOBAL 2020 V2 – AUDIENCE BRANDS LES ECHOS ET LE PARISIEN AEF DÉDUPLIQUÉES 

LA PUISSANCE DES MARQUES 

LES ECHOS & LE PARISIEN
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RETROUVEZ-NOUS SUR

medias.lesechosleparisien.fr

ET SUR NOS RÉSEAUX SOCIAUX

https://medias.lesechosleparisien.fr/
https://www.facebook.com/echosparisienmedias/
https://www.linkedin.com/company/lesechosleparisienmedias/
https://twitter.com/EchosParisien_M
https://www.instagram.com/echosparisienmedias/?hl=fr

