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Une margue qui rassemble
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e Parisien touche

les citoyens actifs

qui, atravers leur vie
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Pouvoir
d'achat

Livret A, compte courant, actions,
assurance-vie... quelles garanties pour
votre argent?

Meéme si la crise liée an Covid-19 n'a rien a voir avec celle de

2008, beaucoup d’épargnants craignent de nouvelles faillites
de banques. Un systéme de garde-fou protége leur épargne.

alde ses lecteurs a farre
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Culture &
I loisirs

Premier roman, premiére
rentrée littéraire : 5 auteurs
nous racontent leur parcours

Parmi les 511 livres qui sortent ces
jours-ci, 65 sont écrits par des primo-
romanciers. Rencontre avec cing
d'entre eux, dont les écrits nous ont
bouleversés. Ils expliquent comment
ils ont été publiés.

PARIS IX®
Explosion rue de Trévise: le déblaiement débute

CAHIER CENTRAL

S . L deschamions
sera~t-il prét
pourlareprise ?
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Justice ez

-~ Accusés dPescroquerie,
Igor et Grichka
Bogdanoy siexpliguent

Satée.10
Sefairela bise

nest pas sans risque...

ImpBts e.1e
Demiére ligne droite
pour remplir

Loisirs r.2s
Disneyland Paris

se|
pour la réouverture

Rougeole, tétanos...un appela
reprendre d'urgence les vaccinations
interrompues par le confinement

La Haute autorité de Santé s'inquigte surtout pour les

nourrissons et «les adultes qui ont des maladies
chroniques, des fragilités particuliéres».
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Parce que les lecteurs
sont conscients que

au
guotidien

e Parisien apporte
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PODCAST. Code source raconte
comment Black Lives Matter,
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 Privilégient le bio —ind. 111
Préferent les vétements issus du commerce equitable —ind. 132
Utilisent les appli de notations pour choisir leurs produits du quotidien —ind. 131

Vd
Des lecteurs concemeés
Aiment les techno_logie:_s,qui fagilitent la v_ie au quqtidien_ - ind: 126 . . ’
. Ccl)iztkrzﬁzu;zﬁgcc:r_l\i/ﬁd?|i(;n —ind. 163, livraison a domicile - ind. 144, et Impllques

» Utilisent les transports partages —ind. 121

» Aiment tout ce qui est nouveau — ind. 131

« Achétent souvent une nouvelle marque pour tester —ind. 140

+ Achétent de nouveaux produits avant la plupart de leurs amis — ind. 140
* Les gens leur demandent conseil —ind. 148

» Déclarent que nous devrions faire notre possible pour I’égalité des droits —ind. 106
* Pensent qu’il est important que les entreprises agissent de maniere éthique —ind. 11
Solidariie et generosite sont des valeurs essentielles pour eux —ind. 109
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LesEchos PLUSDE

asin 28 M ] FRANCAIS
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LA PUISSANCE DES MARQUES
LES ECHOS & LE PARISIEN

MEDIAS et tablonautes chaque mois

CSP +
64 %

de couverture

ACTIFS
59 %

de couverture

25—-49 ANS
59 %

de couverture

AGGLO
PARISIENNE

74 %

de couverture

URBAINS
59 %

de couverture
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RETROUVEZ-NOUS SUR
LCS EChOS medias.lesechosleparisien.fr
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https://medias.lesechosleparisien.fr/
https://www.facebook.com/echosparisienmedias/
https://www.linkedin.com/company/lesechosleparisienmedias/
https://twitter.com/EchosParisien_M
https://www.instagram.com/echosparisienmedias/?hl=fr

