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L’OFFRE COMMERCIALE

LES CHIFFRES-CLÉS

TV MAGAZINE, L’OFFRE TV DU PARISIEN 

Chaque vendredi, Le Parisien propose de découvrir le meilleur du petit

écran avec le TV Magazine.

Le Parisien TV Magazine, 

est le seul magazine TV à 

proposer de la publicité 

ciblée sur chaque 

département d’Ile de 

France et Oise avec des 

formats exceptionnels.

• 10 jours de présence, dans les foyers franciliens

UNE DIFFUSION PORTÉE PAR LE 

QUOTIDIEN

N°1   EN ILE DE FRANCE ET OISE

194 628 exemplaires

Chaque vendredi

Source : ACPM PV 2018 – Le Parisien IDF & Oise indice vendredi / ONE 2 ans 2016-2017- LDP TV Magazine LP 

L’assurance d’être au cœur des foyers franciliens :

• Formats 100% visibilité, star à la une, french door, cavalier, encartage…

• Ciblage géolocalisé, sur le département de votre choix

540 000 lecteurs

dont   40% de 18/49 ans

55% d’actifs

25% de CSP+

Revenus foyer 

> 65k€

28 371
IndiceIndice 115 Indice 110

CSP++

SUR CHAQUE DÉPARTEMENT
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LE        DU SUPPORT+
LES CHIFFRES-CLÉS

LE PARISIEN TV MAGAZINE, 

LE PROGRAMME TV DES FAMILLES PARISIENNES

Chaque vendredi, Le Parisien propose de découvrir le meilleur du petit

écran avec le TV Magazine.

Le Parisien TV Magazine, 

est le seul magazine TV à 

proposer de la publicité 

ciblée sur chaque 

département d’Ile de 

France et Oise avec des 

formats exceptionnels.

UNE DIFFUSION PORTÉE PAR LE PARISIEN, QUOTIDIEN   N°1  D’ILE DE FRANCE ET OISE

Source : ACPM PV 2018 – Le Parisien IDF & Oise indice vendredi / ONE 2 ans 2016-2017- LDP TV Magazine LP 

46 000 lecteurs

dont   45% de 18/49 ans

58% d’actifs

35% de CSP+

Responsables 

des achats

IndiceIndice 118individus36 000 Indiceindividus15 000

Propriétaires de leur

résidence principale

TOUS LES 

15 JOURS

CHAQUE 

SEMAINE

30 316   

23 319   

22 763   

13 391   

8 514   

10 381   

11 470   

Télé 7 Jours

Télé Z

Télé Star

Télé Loisirs

TV Grandes Chaines

Télé 2 Semaines

• 10 jours de présence, dans les foyers franciliens

L’assurance d’être au cœur des foyers franciliens :

• Formats 100% visibilité, star à la une, french door, cavalier, encartage…

• Ciblage géolocalisé, sur le département de votre choix

ex.

L’OFFRE COMMERCIALE
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LE        DU SUPPORT+
LES CHIFFRES-CLÉS

LE PARISIEN TV MAGAZINE, 

LE PROGRAMME TV LE PLUS VENDU EN SEINE-ET-MARNE

Chaque vendredi, Le Parisien propose de découvrir le meilleur du petit

écran avec le TV Magazine.

Le Parisien TV Magazine, 

est le seul magazine TV à 

proposer de la publicité 

ciblée sur chaque 

département d’Ile de 

France et Oise avec des 

formats exceptionnels.

Source : ACPM PV 2018 – Le Parisien IDF & Oise indice vendredi / ONE 2 ans 2016-2017- LDP TV Magazine LP 

61 000 lecteurs

dont   31% de 18/49 ans

45% d’actifs

25% de CSP+

TOUS LES 

15 JOURS

CHAQUE 

SEMAINE

25 848   

15 002   

15 558   

14 670   

15 108   

14 406   

13 536   

Télé Loisirs

Télé Star

Télé 7 Jours

Télé Z

TV Grandes Chaines

Télé 2 Semaines

Responsables 

des achats

IndiceIndice 118individus36 000 Indiceindividus46 000

Propriétaires de leur

résidence principale

• 10 jours de présence, dans les foyers franciliens

L’assurance d’être au cœur des foyers franciliens :

• Formats 100% visibilité, star à la une, french door, cavalier, encartage…

• Ciblage géolocalisé, sur le département de votre choix

UNE DIFFUSION PORTÉE PAR LE QUOTIDIEN   N°1   DE SEINE ET MARNE

ex.

L’OFFRE COMMERCIALE
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LE        DU SUPPORT+
LES CHIFFRES-CLÉS

LE PARISIEN TV MAGAZINE, 

LE PROGRAMME TV DES FAMILLES YVELINOISES

Chaque vendredi, Le Parisien propose de découvrir le meilleur du petit

écran avec le TV Magazine.

Le Parisien TV Magazine, 

est le seul magazine TV à 

proposer de la publicité 

ciblée sur chaque 

département d’Ile de 

France et Oise avec des 

formats exceptionnels.

Source : ACPM PV 2018 – Le Parisien IDF & Oise indice vendredi / ONE 2 ans 2016-2017- LDP TV Magazine LP 

55 000 lecteurs

dont   29% de 18/49 ans

39% d’actifs

22% de CSP+

TOUS LES 

15 JOURS

CHAQUE 

SEMAINE

30 112   

19 470   

13 987   

13 149   

13 189   

12 389   

11 965   

Télé 7 Jours

Télé Loisirs

Télé Star

Télé Z

Télé 2 Semaines

TV Grandes Chaines

Responsables 

des achats

IndiceIndice 118individus42 000 Indiceindividus35 000

Propriétaires de leur

résidence principale

• 10 jours de présence, dans les foyers franciliens

L’assurance d’être au cœur des foyers franciliens :

• Formats 100% visibilité, star à la une, french door, cavalier, encartage…

• Ciblage géolocalisé, sur le département de votre choix

UNE DIFFUSION PORTÉE PAR LE PARISIEN, QUOTIDIEN  N°1   EN YVELINES

ex.

L’OFFRE COMMERCIALE
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LE        DU SUPPORT+
LES CHIFFRES-CLÉS

LE PARISIEN TV MAGAZINE, 

LE PROGRAMME TV DES FAMILLES ESSONNIENNES

Chaque vendredi, Le Parisien propose de découvrir le meilleur du petit

écran avec le TV Magazine.

Le Parisien TV Magazine, 

est le seul magazine TV à 

proposer de la publicité 

ciblée sur chaque 

département d’Ile de 

France et Oise avec des 

formats exceptionnels.

Source : ACPM PV 2018 – Le Parisien IDF & Oise indice vendredi / ONE 2 ans 2016-2017- LDP TV Magazine LP 

44 000 lecteurs

dont   33% de 18/49 ans

55% d’actifs

32% de CSP+

TOUS LES 

15 JOURS

CHAQUE 

SEMAINE

30 880

22 560   

12 913   

12 159   

11 804   

11 771   

10 297   

Télé 7 Jours

Télé Loisirs

Télé Z

Télé Star

TV Grandes Chaines

Télé 2 Semaines

Responsables 

des achats

IndiceIndice 118individus28 000 Indiceindividus33 000

Propriétaires de leur

résidence principale

• 10 jours de présence, dans les foyers franciliens

L’assurance d’être au cœur des foyers franciliens :

• Formats 100% visibilité, star à la une, french door, cavalier, encartage…

• Ciblage géolocalisé, sur le département de votre choix

UNE DIFFUSION PORTÉE PAR LE PARISIEN, QUOTIDIEN   N°1   DANS L’ ESSONNE

ex.

L’OFFRE COMMERCIALE
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LE        DU SUPPORT+
LES CHIFFRES-CLÉS

Chaque vendredi, Le Parisien propose de découvrir le meilleur du petit

écran avec le TV Magazine.

Le Parisien TV Magazine, 

est le seul magazine TV à 

proposer de la publicité 

ciblée sur chaque 

département d’Ile de 

France et Oise avec des 

formats exceptionnels.

Source : ACPM PV 2018 – Le Parisien IDF & Oise indice vendredi / ONE 2 ans 2016-2017- LDP TV Magazine LP 

39 000 lecteurs

dont   43% de 18/49 ans

68% d’actifs

47% de CSP+

TOUS LES 

15 JOURS

CHAQUE 

SEMAINE

LE PARISIEN TV MAGAZINE, 

LE PROGRAMME TV LE PLUS VENDU DES HAUTS-DE-SEINE

21 972

15 769   

12 666   

10 549   

8 742   

9 354   

8 672   

Télé 7 Jours

Télé Z

Télé Star

Télé Loisirs

Télé 2 Semaines

TV Grandes Chaines

Responsables 

des achats

IndiceIndice 118individus30 000 Indiceindividus22 000

Propriétaires de leur

résidence principale

• 10 jours de présence, dans les foyers franciliens

L’assurance d’être au cœur des foyers franciliens :

• Formats 100% visibilité, star à la une, french door, cavalier, encartage…

• Ciblage géolocalisé, sur le département de votre choix

UNE DIFFUSION PORTÉE PAR LE QUOTIDIEN   N°1   DANS LES HAUTS-DE-SEINE

ex.

L’OFFRE COMMERCIALE



8

LE        DU SUPPORT+
LES CHIFFRES-CLÉS

Le Parisien TV Magazine, 

est le seul magazine TV à 

proposer de la publicité 

ciblée sur chaque 

département d’Ile de 

France et Oise avec des 

formats exceptionnels.

Source : ACPM PV 2018 – Le Parisien IDF & Oise indice vendredi / ONE 2 ans 2016-2017- LDP TV Magazine LP 

89 000 lecteurs

dont   42% de 18/49 ans

56% d’actifs

14% de CSP+

TOUS LES 

15 JOURS

CHAQUE 

SEMAINE

24 539   

21 093

10 933   

9 454   

7 669   

8 325   

7 521   

Télé 7 Jours

Télé Star

Télé Z

Télé Loisirs

TV Grandes Chaines

Télé 2 Semaines

LE PARISIEN TV MAGAZINE, 

LE PROGRAMME TV DES FAMILLES DE SEINE-SAINT-DENIS

Responsables 

des achats

IndiceIndice 118individus68 000 Indiceindividus49 000

Propriétaires de leur

résidence principale

Chaque vendredi, Le Parisien propose de découvrir le meilleur du petit

écran avec le TV Magazine.

• 10 jours de présence, dans les foyers franciliens

L’assurance d’être au cœur des foyers franciliens :

• Formats 100% visibilité, star à la une, french door, cavalier, encartage…

• Ciblage géolocalisé, sur le département de votre choix

UNE DIFFUSION PORTÉE PAR LE PARISIEN, QUOTIDIEN  N°1   DE SEINE-SAINT-DENIS

ex.

L’OFFRE COMMERCIALE
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LE        DU SUPPORT+
LES CHIFFRES-CLÉS

Chaque vendredi, Le Parisien propose de découvrir le meilleur du petit

écran avec le TV Magazine.

Le Parisien TV Magazine, 

est le seul magazine TV à 

proposer de la publicité 

ciblée sur chaque 

département d’Ile de 

France et Oise avec des 

formats exceptionnels.

Source : ACPM PV 2018 – Le Parisien IDF & Oise indice vendredi / ONE 2 ans 2016-2017- LDP TV Magazine LP 

57 000 lecteurs

dont   33% de 18/49 ans

47% d’actifs

15% de CSP+

TOUS LES 

15 JOURS

CHAQUE 

SEMAINE

21 431   

18 533   

11 359   

10 851   

9 424   

9 827   

9 459   

Télé 7 Jours

Télé Star

Télé Z

Télé Loisirs

TV Grandes Chaines

Télé 2 Semaines

LE PARISIEN TV MAGAZINE, 

LE PROGRAMME TV DES FAMILLES DU VAL-DE-MARNE

Responsables 

des achats

IndiceIndice 118individus41 000 Indiceindividus27 000

Propriétaires de leur

résidence principale

• 10 jours de présence, dans les foyers franciliens

L’assurance d’être au cœur des foyers franciliens :

• Formats 100% visibilité, star à la une, french door, cavalier, encartage…

• Ciblage géolocalisé, sur le département de votre choix

UNE DIFFUSION PORTÉE PAR LE PARISIEN, QUOTIDIEN   N°1   DU VAL-DE-MARNE

ex.

L’OFFRE COMMERCIALE
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LE PARISIEN TV MAGAZINE, 

LE PROGRAMME TV LE PLUS VENDU DU VAL D’OISE

LE        DU SUPPORT+
LES CHIFFRES-CLÉS

Chaque vendredi, Le Parisien propose de découvrir le meilleur du petit

écran avec le TV Magazine.

Le Parisien TV Magazine, 

est le seul magazine TV à 

proposer de la publicité 

ciblée sur chaque 

département d’Ile de 

France et Oise avec des 

formats exceptionnels.

Source : ACPM PV 2018 – Le Parisien IDF & Oise indice vendredi / ONE 2 ans 2016-2017- LDP TV Magazine LP 

58 000 lecteurs

dont   55% de 18/49 ans

63% d’actifs

32% de CSP+

TOUS LES 

15 JOURS

CHAQUE 

SEMAINE

21 231

16 950   

11 776   

11 045   

10 095   

10 171   

8 944   

Télé Z

Télé 7 Jours

Télé Star

Télé Loisirs

TV Grandes Chaines

Télé 2 Semaines

Responsables 

des achats

IndiceIndice 118individus42 000 Indiceindividus40 000

Propriétaires de leur

résidence principale

• 10 jours de présence, dans les foyers franciliens

L’assurance d’être au cœur des foyers franciliens :

• Formats 100% visibilité, star à la une, french door, cavalier, encartage…

• Ciblage géolocalisé, sur le département de votre choix

UNE DIFFUSION PORTÉE PAR LE QUOTIDIEN  N°1   DU VAL-D’OISE

ex.

L’OFFRE COMMERCIALE
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LE        DU SUPPORT+
LES CHIFFRES-CLÉS

LE PARISIEN TV MAGAZINE, 

LE PROGRAMME TV LE PLUS VENDU DANS L’OISE

Le Parisien TV Magazine, 

est le seul magazine TV à 

proposer de la publicité 

ciblée sur chaque 

département d’Ile de 

France et Oise avec des 

formats exceptionnels.

Source : ACPM PV 2018 – Le Parisien IDF & Oise indice vendredi / ONE 2 ans 2016-2017- LDP TV Magazine LP 

68 000 lecteurs

dont   36% de 18/49 ans

59% d’actifs

18% de CSP+

19 399   

14 210   

13 044   

10 528   

9 348   

10 516   

9 913   

Télé Z

Télé 7 Jours

Télé Star

Télé Loisirs

TV Grandes Chaines

Télé 2 Semaines

TOUS LES 

15 JOURS

CHAQUE 

SEMAINE

Responsables 

des achats

IndiceIndice 118individus51 000 Indiceindividus55 000

Propriétaires de leur

résidence principale

Chaque vendredi, Le Parisien propose de découvrir le meilleur du petit

écran avec le TV Magazine.

• 10 jours de présence, dans les foyers franciliens

L’assurance d’être au cœur des foyers franciliens :

• Formats 100% visibilité, star à la une, french door, cavalier, encartage…

• Ciblage géolocalisé, sur le département de votre choix

UNE DIFFUSION PORTÉE PAR LE QUOTIDIEN   N°1   DANS L’OISE

ex.

L’OFFRE COMMERCIALE
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Source : ACPM – ONE NEXT GLOBAL 2019 V1 BRAND 30J – AUDIENCE BRAND LES ECHOS ET LE PARISIEN AEF DÉDUPLIQUÉES 

DE LECTEURS, INTERNAUTES, 

MOBINAUTES ET TABLONAUTES

Jouez la synergie entre Le Parisien et Les Echos, activez nos audiences pour allier

tous les domaines d’expertises et multiplier les opportunités de communication.

Les Echos Le Parisien Médias imagine des dispositifs autour de vos marques mixant

publicité classique, brand content et events sur les supports les plus en adéquation

avec votre problématique.

24,7 M

Leadership & influence dans la presse généraliste 

grand public

Leadership & influence dans la presse économique 

et financière

Leadership 

sur la musique classique

Un pôle Culture &

Lifestyle Influent

Un pôle spécifique 

pour les Millenials


