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des Francais lisent Le Parisien
4 20/ chague mois sur au moins
O un support de la marque

Citoyen et positif, Le Parisien donne a tous
les clés pour comprendre le monde de demain
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Et + Si

affinité

Ceux qui aiment |e Parisien ne sont pas
toujours ceux que vous croyez !
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Le lectorat type du Parisien :
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JEUNE, CSP+,
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LeParisien 24,7 M 1 FRANCAIS
SUR 2

LA PUISSANCE DES MARQUES
LES ECHOS & LE PARISIEN

CSP +
60 %

de couverture

ACTIFS
54 %

de couverture

25—-49 ANS
55 %

de couverture

AGGLO
PARISIENNE
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RETROUVEZ-NOUS SUR
LCS EChOS medias.lesechosleparisien.fr

I_e PariSie n ET SUR NOS RESEAUX SOCIAUX
MEDIAS m n g @

LesE_cl}os
Le Parisien
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https://medias.lesechosleparisien.fr/
https://www.facebook.com/echosparisienmedias/
https://www.linkedin.com/company/lesechosleparisienmedias/
https://twitter.com/EchosParisien_M
https://www.instagram.com/echosparisienmedias/?hl=fr

